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	№ п/п
	Наименование компетенции
	Содержание вопроса
	Правильный ответ

	1
	ПК-3: Способен осуществлять руководство проектами по оптимизации процессов внедрения мероприятий по сопровождению цифровых и инновационных технологий в сервисной деятельности 
	1. Прочитайте текст и установите соответствие. Соотнесите виды рекламы и их описания:
	Вид рекламы
	Описание

	А. Общественная реклама
	1. Реклама, направленная на продвижение товаров и услуг с целью получения прибыли

	Б. Коммерческая реклама
	2. Реклама, целью которой является информирование общества о социальных проблемах и инициативах

	В. Социальная реклама
	3. Реклама, размещаемая в сети Интернет с использованием различных платформ

	
	4. Реклама, направленная на улучшение имиджа организаций, занимающихся общественной деятельностью



		А
	Б
	В

	2
	1
	4




	
	
	2. Прочитайте текст и установите последовательность. Запишите соответствующую последовательность этапов выбора рекламных средств: 
А. анализ целевой аудитории;  
Б. определение целей рекламы;  
В. исследование доступных рекламных каналов;  
Г. оценка эффективности каждого канала;  
Д. выбор наиболее подходящих рекламных средств.  
		Б
	А
	В
	Г
	Д




	
	
	3. Прочитайте текст и установите соответствие. Соотнесите основные принципы рекламы и их описания:
	Принципы рекламы
	Описание

	А. Честность  
	1. Реклама должна быть ясной и открытой для потребителей

	Б. Социальная ответственность  
	2. Реклама не должна вводить в заблуждение и быть понятной

	В. Профессионализм  
	3. Реклама должна учитывать интересы и благосостояние общества

	
	4. Реклама должна основываться на высоких профессиональных стандартах



		А 
	Б
	В

	2
	3
	4




	
	
	4. Прочитайте текст и напишите правильный ответ.
_______ — это информация о товаре или услуге, направленная на привлечение внимания потребителей и стимулирование спроса. 
	Реклама

	
	
	5. Прочитайте текст и установите последовательность. Запишите соответствующую последовательность этапов создания рекламного сообщения:  
А. определение ключевого сообщения;
Б. исследование целевой аудитории;  
В. разработка креативной концепции;  
Г. подбор визуальных и текстовых элементов;  
Д. тестирование сообщения на фокус-группе.  
		Б
	А
	В
	Г
	Д




	
	
	6. Прочитайте текст и напишите правильный ответ. 
Информирование потребителей, увеличение продаж и формирование имиджа компании – это три основные _____ рекламы.  
	цели

	
	
	7. Прочитайте текст и установите последовательность. Запишите соответствующую последовательность этапов оценки рекламной кампании:
А. сбор данных о результатах;  
Б. анализ полученных данных;  
В. подготовка отчета о результатах;    
Г. сравнение с установленными целями;
Д. корректировка стратегии на основе анализа.  
		А
	Б
	Г
	В
	Д




	
	
	8. Прочитайте текст и установите последовательность. Запишите соответствующую последовательность этапов проведения рекламного исследования:  
А. определение целей исследования;  
Б. сбор данных;  
В. анализ данных;  
Г. формулирование выводов;  
Д. презентация результатов.  
		А
	Б
	В
	Г
	Д




	
	
	9. На основании исходных данных сделайте расчеты и напишите правильный ответ.
Компания производит мебель, которая пользуется спросом на региональном рынке. На рекламу мягкой мебели в СМИ столицы региона компания потратила 180 тыс. руб. До проведения рекламной кампании среднемесячная выручка составляла 2800 тыс. руб. Спустя месяц после рекламной кампании компания выручка выросла до 3700 тыс. руб. Рентабельность – 25%. Каков экономический эффект от рекламы (в тыс. руб.)? Запишите ответ целым числом без указания единиц измерения.
	720

	
	
	10. На основании исходных данных сделайте расчеты и напишите правильный ответ.
Рассчитайте ROI маркетинга (в %), если дополнительный доход компании, полученный после проведения рекламных мероприятий, составил 32 млн рублей, расходы на рекламу 12 млн руб.  Запишите ответ целым числом без указания единиц измерения.
	167

	
	
	11. Прочитайте текст и выберите правильный ответ.
На странице сайта был на 3 месяца размещен рекламный баннер. Стоимость размещения составила 72 тыс. руб. За весь период количество кликов составило 1500. Число посетителей, перешедших на рекламируемый сайт - 1407, из них зарегистрировались на сайте - 26, совершил покупку - 1. Какое изменение можно внести в проведение рекламной кампании?
А. увеличить бюджет рекламы;
Б. улучшить целевую настройку аудитории  
В. увеличить время размещения баннера; 
Г. игнорировать результаты.
	Б

	
	
	12. Прочитайте текст и выберите правильный ответ.
Рекламная кампания была запущена в нескольких социальных сетях одновременно, но стоимость за клик значительно превышала ожидаемую. Как можно улучшить эффективность этой кампании?
А. сократить количество платформ для размещения рекламы;
Б. увеличить бюджет;
В. запустить кампанию только в одной социальной сети;
Г. упразднить все рекламные акции.
	A



